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INFORMACAO SOBRE O PROJECTO

Data de Inicio

01/04/2012

Data do Fim

31/12/2016

Objectivo Geral do Projecto

Contribuir para comunidades mais
informadas e com mais escolhas,
participantes activas no seu
préprio desenvolvimento, através
de uma maior e melhor utilizacdo
de TIC.

Objectivos Especificos do Projecto

Prestacéo de servicos
multifacetados aos membros da
rede, privilegiando o uso de TIC e
facilitando fluxos de informacéo e
comunicacdes horizontais,
providenciando apoio técnico,
aconselhamento, formagéo e
intermediagdo em diversas areas e
desenvolvendo um sistema de
apoio moderno, descentralizado e
apropriado.

Resultados Intermédios

1. Uma rede de TIC comunitarias
mais forte, solidaria e actuante;

2. Centros de informacéo e
comunicacéo respondem melhor
as demandas e necessidades das
suas comunidades;

3. Comunidades mais conscientes
do potencial das TIC para usufruto
dos seus direitos e liberdades e
para o seu desenvolvimento;

4. CAICC consolidado e proactivo,




prestando servigos apropriados e
de qualidade a rede nacional de
TIC comunitarias.

Resultados Imediatos

1.1. Membros conhecem-se melhor
e dialogam mais entre si

1.2. Aumenta a ajuda mutua entre
membros para a solucéo dos seus
problemas

1.3. Aumenta no Pais a circulagéo
de informagé&o produzida
localmente pelas TIC comunitarias
1.4. Principais stakeholders ao
nivel nacional coordenam as suas
intervencdes

2.1. Aumenta a competéncia do
pessoal / voluntarios no uso de TIC
para informar, comunicar e realizar
programas

2.2. Melhora a qualidade e
relevancia de programas e
servicos prestados pelos Centros
comunitarias

2.3. Centros bem governados e
geridos

3.1. Mais informacéo sobre
assuntos relevantes para a
comunidade disseminada através
de TIC

3.2. Maior envolvimento
comunitario nos CMCs e RCs

3.3. Mulher mais visivel na
programacao e no quadro de
pessoal/voluntérios dos CMCs e
RCs

4.1. CAICC mais sustentavel
técnica, financeira e
institucionalmente

4.2. Aumenta substancialmente os
contelidos produzidos e
disseminados pelo CAICC

4.3. CAICC gerido com altos
padr&es profissionais

Principais Actividades

Capacitacdo; Aumento do fluxo de
contelidos; Gestdo do helpdesk;
IntercAmbios entre centros;
Concursos; Pesquisa/lnovacgdes;
Advocacia; Consolidacdo do
CAICC e Governacao; Monitoria e
avaliacéo.

Abrangéncia do Projecto (provincias, distritos, Postos
Administrativos, localidades)

Todas as provincias

Grupo Alvo/Beneficiarios

TIC comunitarias (CMCs/radios,
iniciativas afins), OSCs,
comunidades abrangidas.

INFORMACAO FINANCEIRA E ADMINISTRATIVA




Orcamento Total do PE (2 ano) 2015 — 2016; 4,682,345.00
SEK*4,1876 Mt

19,607,787.92 Meticais

Fontes de Financiamento (se n&o for apenas o IBIS — AGIR II)
Saldo do projecto anterior -

0,00 MT

a) Contribuicdo do IBIS - Acordo de Parceria 13/05/2015 , IBIS
AGIR 1l - CIUEM/CAICC de 01/01/2015 a 31/12/2016
(Montante e % do orcamento total do PE)

10,404,552.00 Meticais; 53.06%

Desembolsos do IBIS AGIR Il até a data (n°, montante, % do
total da contribuicao)

1° Desembolso 2015
-1,941,348.36 Mt (31,65%
do1° desembolso) em
29/01/2015

- 688,867.20 Mt (11,23%
dol° desembolso) em
06/05/2015

-1,724,622.57 Mt (28,11% dol°
desembolso) em15/06/2015
-1,779,698.88 Mt (29,01% dol°
desembolso) em06/07/2015.

2 ° Desembolso e ultimo 2015
5,035,157.40 MT

Total dos 5 Desembolsos
11,169,694.41MT; 107,35%

b) Contribuicdo - Acordo de Financiamento (Montante e % do
orcamento total)

¢) Contribuicdo (Montante % do orcamento total)

Desembolsos até a data (n°, montante, % do total da
contribuic&o).

c) Gastos totais até a data (montante e % do total recebido)

8,321,964.80 MT;
74.5% dos de§embolsos
recebidos da IBIS ate

31/12/2015.
INFORMACAO SOBRE RELATORIOS
N° do Relatério (1°, 2°, ... trimestre, ou anual) 1°, Anual
Periodo coberto pelo relatério 1/01/2015-31/12/2015
Data de Submisséo do relat6rio 19/02/2016




Principais Eventos do Projecto (acumulados ao longo da
vida do projecto)
e Desembolsos (n°, montante total)

1° Desembolso 2015 IBIS AGIR II:
1° tranche 1,941,348.36 Mt (do 1° desembolso)
2° tranche 688,867.20 Mt (do1° desembolso
3° tranche 1,724,622.57 Mt (do1° desembolso)
4° tranche 1,779,698.88 Mt (do1° desembolso).

2 % Desembolso e ultimo 5,035,157.40 MT
Total dos 5 Desembolsos
11,169,694.41MT; 107,35%

¢ Visitas de Monitoria 2015
Realizadas dus visitas de monitoria da IBIS (Augusto
Uamusse/Josué Muchanga)
- Visita de Diagndstico em Larde e Moma — 19 a 28 de Maio

o Participacdo em Eventos de Desenvolvimento de
Capacidades e Afins

- Férum Anual dos Parceiros do AGIR Il — 23 e 24 de
Outubro

- F6orum Anual dos Parceiros do AICE — 25, 26 e 27 de
Novembro

- Capacitacéo e lancamento do AICE — 22 a 23 de Junho

b) Diversos eventos de parceiros, por ex:

- Conferéncia Internacional Sobre os Desafios da
Radiodifuséo — 30 de Novembro

- Highway Africa — 30-31 de Agosto

- Steering Committe do AKDF

- Debates Regulamento da Lei de Dto a Informacao

- Radio Day Africa — Universidade de Wits - RSA

Data

29/01/2015
06/05/2015
15/06/2015
06/07/2015

21/10/2015

Comentarios

-Fundos para o PE
do CAICC,)




CENTRO DE INFORMATICA DA UNIVERSIDADE EDUARDO MONDLANE

CENTRO DE APOIO A INFORMAGAO E COMUNICAGAO COMUNITARIA (CAICC) -
PLANO ESTRATEGICO 2012-2016

RELATORIO ANUAL - 1 JANEIRO-31 DEZEMBRO 2015
19 de Fevereiro de 2015

I. INTRODUCAO

O CAICC abriu 0 ano de 2015 com um Uunico parceiro para financiamento das
actividades do Plano Estratégico, nomeadamente a IBIS. Este facto tornou o ano atipico
de ponto de vista de prazos e celeridades na execugdo das actividades. a situacao
financeira, sobretudo, condicionou as projec¢des do projecto, porém tudo foi feito no
sentido de materializar o plano de actividades. Este ano também marcou o arranque da
fase Il do AGIR e as actividades foram levadas a cabo tendo em conta os termos de
referéncia do novo acordo, que se consubstanciam no plano de actividades que tem
metas claras e prioridades previamente definidas com uma actuagdo especifica em
algumas éareas onde o CAICC também opera. O CAICC manteve este ano a parceria o
Programa de Fortalecimento dos Media da IREX visando uma contribuicdo para a
componente “Radios Comunitarias-modelo”. Com Aga Khan, o CAICC levou a cabo
actividades ligadas ao "JUNTOS!" - A LEARNING AND KNOWLEDGE PLATFORM
FOR CIVIL SOCIETY IN MOZAMBIQUE, que é o projecto E-Learning para

fortalecimento da sociedade civil.

Ainda em 2015 o CAICC foi premiado em Jakarta na Indonésia, onde viajara para tomar
parte da fase final do concurso mundial Global Innovation Competition 2015, organizado
pela Making All Voices Count. Neste concurso o CAICC submeteu uma proposta de um
projecto denominado Face to Face, alargando o dialogo local em Mocambique. O
projecto visa treinar os voluntarios de seis radios em storytelling, bem como a producéo
de videos curtos retratando vivéncias das comunidades locais, suas necessidades e
desafios, no que ao direito a informacao diz respeito, como forma de assegurar uma

governagao mais transparente e que responda as necessidades dos cidadéos.

O ano foi atipico, com a instabilidade politica a condicionar algumas actividades do

projecto, pois foi possivel sentir algum receio dentro das radios sobre o futuro politico do



pais. Isto provocou algum desanimo. Por exemplo a radio de Maringue em Sofala,
apresenta um cenario ndo agradavel do ponto de vista ndo s6 de producdo de

conteudos mas acima de tudo da presenca de voluntarios.

Continua a ser um desafio a questdo da medicdo dos resultados, sobretudo os
qualitativos, isto € aferir eventuais mudancas operadas como consequéncia das
intervencdes do CAICC. N&o é facil para uma organizacdo de ambito nacional cuja
intervencdo primaria acontece a nivel dos seus mais de 100 parceiros locais (radios
comunitarias, telecentros e CMCs), e numa area que é objecto de intervengbes de
outros actores com objectivos semelhantes. Felizmente, varias iniciativas de estudos e
pesquisas comecaram a dar resultados Uteis que abrem pistas para accbes futuras

nesta area.

O presente relatério anual esta estruturado segundo o guido em uso no CAICC que
também vai ao encontro das indica¢des da IBIS, nomeadamente uma analise e reflexao
sobre as actividades planificadas e realizadas e os seus resultados em termos do

alcance dos objectivos do PE e dos seus respectivos programas.

Il. EM QUE MEDIDA O PROPOSITO DO PE FOI/ESTA A SER ALCANCADO?

O propésito definido no PE é o seguinte:
“Contribuir para comunidades mais informadas e com mais escolhas,
participantes activas no seu préprio desenvolvimento, através de uma maior e

melhor utilizac&o de TIC”

Este resultado é dinamico e nao pode ser alcancado a curto prazo, porém o0s niveis de
adesao as TIC e a qualidade de discussfes na rede e ndo sé permitem-nos assegurar
gue h& avancos. Mas mais uma vez aqui é preciso ter em conta a intervencao de varios

actores.

Esses avangos por sua vez contribuem para os objectivos estratégicos da IBIS, por
exemplo:

e Cidadaos tém acesso a informagéo de qualidade de uma pluralidade de média;



e Liberdade de expressdo e imprensa sistematicamente defendida pelos
organismos publicos;

o Direito a informacéo publica é respeitado e apoiado por um quadro legal sélido.

2.1 Acesso dos cidadaos ainformacéo

O CAICC fez uma pesquisa para calcular a Estimativa de Numero de Cidadaos
Abrangidos pelas Radios Comunitarias. Os resultados da pesquisa do nimero de
potenciais ouvintes das radios comunitarias em Mocambique aplicando Geotecnologias,
mostram que a hivel nacional, os raios médios das emissdes das radios comunitarias
chegam potencialmente a 18.054.968 habitantes, distribuidos em 7.561 assentamentos
humanos em todas as onze provincias. Assim, mais que a metade da populagéo

mocgambicana, beneficia-se das emissdes de pelo menos uma radio comunitaria.

A pesquisa indica que 0 numero de assentamentos humanos e populagdo abrangidos
por essas radios comunitarias, varia em funcado da regido e provincia. No norte do pais,
as emissdes das radios comunitarias abrangem 2.587 assentamentos humanos, tendo
como potenciais ouvintes 5.994.568 habitantes. A regido centro é a que maior numero
de potenciais ouvintes apresenta, com 7.676.185 habitantes abrangidos, distribuidos
por 3.223 assentamentos. Um total de 1.751 assentamentos, com 4.478.531 habitantes,
na regido sul do pais, é beneficiado com emissbes de pelo menos uma radio

comunitaria.

Estes dados mostram o papel que a midia comunitaria desempenha para manter os
cidad&os nacionais informados. E este nivel de abrangéncia que estimula o CAICC a ter
mais intervencdo na area de conteudos para assegurar que as emissfes tenham

gualidade e sirvam aos reais interesses das comunidades.

A utilidade pratica dos conteudos foi também objecto de uma avaliacdo feita pelo
CAICC (Avaliacdo da qualidade e relevancia dos conteudos disseminados pelo CAICC
através dos seus canais de comunicacao). A pesquisa concluiu que os apontamentos e
manuais técnicos disseminados pelo CAICC sdo muito bons exemplos do material com
uma linguagem simples e com o interface facil de usar. Os manuais explicativos para 0s
procedimentos basicos do Windows, e-mail, WhatsApp etc., parecem ser altamente

apreciados por representantes dos centros ICT.



Os CD-ROMs produzidos pelo CAICC séo igualmente simples e faceis de navegar,
segundo o estudo. Este é o material produzido pelo CAICC tendo em conta um grupo
alvo especifico, adaptado para o nivel e as necessidades do utilizador. Todos os
entrevistados afirmaram ter utilizado os materiais do CAICC nos seus proprios
programas de R&dios, na sua pagina de Internet, seus folhetos, sua péagina de
Facebook ou de outras formas para alcancar as pessoas da sua comunidade.

Alguns parceiros sdo encorajados a produzir os seus préprios programas sobre boa
governacgao local aquando das acc¢bes de formacdo e através de concursos diversos
gue o CAICC tem organizado com 0s seus parceiros.

Uma iniciativa considerada importante segundo a pesquisa é o estabelecimento de
Pontos Focais espalhados pelo pais, responsaveis pela producdo e disseminacao de
conteudos. Estes mesmos pontos focais expressam o seu desejo de dar um contributo
maior na producdo e partilha de conteldos e requerem uma maior comunicacdo e
atribuicdo de responsabilidades por parte do CAICC para o seu contributo na pesquisa,

tratamento e distribuicdo de contetudos

Ha cada vez maior fluxo de informagdo nos centros, disponibilizada por diversos
parceiros e o grande desafio é a interpretacdo das informagfes técnicas nalguns
documentos disponibilizados pelo CAICC. Uma das estratégias usadas consiste em
desafiar os diversos intervenientes na comunidade, durante os workshops distritais,
para colaborarem com a radio, por exemplo: matéria ligada a legalidade e justica, os

procuradores, o IPAJ etc., podem ajudar com seus técnicos na interpretacéo legal.

2.2 O direito a informacéo

O ano de 2015 arrancou com a Lei de Direito & Informacado, que ha muito era esperada
pela sociedade. Os proprios desafios do AGIR Il ou seja AICE foram catapultados por
esta lei, que apesar de uma regulamentagdo tardia, serviu para abertura de alguns

caminhos no que ao acesso a informacao de interesse publico diz respeito.

O CAICC continuou a trabalhar em féruns de divulgacdo da Lei quer seja junto dos

parceiros do AICE assim como nas suas actividades, formacdes, workshops, on-the-job



trainning, intercambios entre outros. Os mesmos féruns foram usados para que fossem
observados o0s passos subsequentes a aprovacdo da lei, homeadamente a sua

regulamentacao.

A campanha tera que continuar, mas olhando desta feita para a implementacao pratica
da lei a luz do respectivo regulamento. A lei em si ndo é o fim, mas o usufruto do

constitucional direito a informagéo.

2.3 Liberdade de expresséo e de imprensa

A base para promocéao da liberdade de expresséo e de imprensa, na optica do CAICC,
é a divulgacao da Constituicdo da Republica, Lei de Imprensa e agora a Lei de Direito a
Infformacdo e o respectivo regulamento. Como foi referenciado acima, estes
instrumentos legais sédo base das discussfes nas actividades de formagédo do CAICC,

bem como constituem prioridade na lista dos contetdos a ser disseminados.

Prevalece a auto censura, mas sobretudo o desconhecimento da lei por parte da
maioria da nossa populacdo, abre espaco para interpretagfes diversas, que em algum
momento culminam com a privacédo das liberdades fundamentais do homem. O trabalho
do CAICC através da sua rede, consiste exactamente na mudanga desta postura,
promovendo encontros de discuss@o conjunta a nivel local sobre a necessidade de

partilha de informacao de interesse publico.

O CAICC continuou a estimular discusséo e saber usar as disposi¢des legais existentes
para se defender, e abrir mentes nos workshops. Isto tem estado a contribuir para
melhoria da qualidade do debate, o que é visivel a nivel dos grupos de Whatsapp
provinciais, na lista de discusséo e no Facebook. Ha cada vez maior uso das TIC para o

exercicio da liberdade de expressao e de imprensa.



2.4 O propésito do CAICC

O CAICC continua focado na sua missao e esta a contribuir para as melhorias através
da recolha e disseminacédo de informacé&o, da capacitacdo local para facilitar o melhor
uso e disseminacédo de informacgdes através das RCs, da promocéao de ferramentas TIC
gue permitem maior interaccdo, e da sua explicacdo e defesa das leis relevantes para

audiéncias a nivel local e nacional.

As liberdades e a capacidade de escolha dos cidaddos ainda ndo sao autométicas e
continuam bastante desconhecidas, s6 € possivel reverter este cenario com a
divulgacao das leis fundamentais e com uso de ferramentas acessiveis que facilitam as
discussoes.

Os workshops e os mini-curso promovidos pelo CAICC, visam estreitar as relagfes
entre os centros e os cidad&os a nivel local, filiados ou ndo a varias instituicdes sociais.
Acreditamos que estes tém legitimidade suficiente para mobilizar os seus publicos a
debater assuntos ligados ao seu dia-a-dia a luz da legislagdo nacional relevante.

O inquérito rapido sobre as percepcdes da rede, permite avaliar o nivel de pertinéncia
das intervencdes do CAICC. Com a pesquisa, conclui-se que as intervengdes do CAICC
junto as RCs/CMCs tem influéncias na vida individual dos colaboradores, nas
RCs/CMCs bem como nas comunidades locais e/ou ouvintes. Estas influéncias, na sua
maioria sdo positivas (100% a nivel individual; 86,2% a nivel da RC/CMC e comunidade
local). 20,7% dos entrevistados, a cerca de mudancas na RC/CMC, destacaram

também alguns constrangimentos.

Nas mudancas positivas destacam-se a nivel individual: a capacitacdo em informatica,
montagem e reparacdo de computadores; Tecnologias de Informagcdo e Comunicagdo
(TIC); Adobe Audition disponibilizacdo do material digital (em discos) sobre legislagédo
da imprensa, Constituicdo da Republica, Governacdo local entre outros. Foi nas
capacitacdes do CAICC que muitos dos colaboradores entrevistados adquiriram aptiddo
em TIC, o que trouxe mais independéncia no trabalho; maior comunicacao atraveés de

uso de redes sociais e mais conhecimentos sobre a imprensa.

Mas esta mudanca vai além da radio comunitarias, pois, criou-se paginas na internet,

onde as RCs/CMCs exp8em noticias locais, onde ao mesmo tempo permite ter acesso
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a eventos/acontecimentos publicados pelas outras RCs/CMCs, bastando aceder sua
pagina.

A nivel da RC/CMC destaca-se como principais ganhos o apoio do CAICC na migracio
da transmisséo analdgica para digital; criacdo de paginas na internet para divulgacéo de
noticias locais e acesso de evento publicados por outras RCs/CMCs; independéncia

dos colaboradores na producao de noticias e maior troca de informacao entre outros.

A maior aproximagao entre as RCs/CMCs e a comunidade local e/ou ouvintes, resultado
de uso de ‘FrontlineSMS’ e Facebook; mudangas na percep¢do, concepcao e atitudes
em relacdo a questdo de género, higiene e saude, meio ambiente, politica, direitos
humanos entre outros sdo indicados como as principais mudancas a nivel das

comunidades locais e/ou ouvintes.

A ideia de falta de assisténcia/monitoria; a falta de auscultacdo prévia dos reias
problemas e/ou necessidades das RC/CMCs antes da capacitacdo, e curta duracdo das
capacitacdes; burocracia, ma administracdo e/ou aplicacdo dos meios de trabalho
disponibilizados pelo CAICC séo indicados como principais constrangimentos em
algumas RCs/CMCs.

. EM QUE MEDIDA OS RESULTADOS INTERMEDIOS E IMEDIATOS DO PE
FORAM ALCANCADOS?

3.1. Resultados Intermédios

O Plano Estratégico tem 4 Resultados Intermédios:

1. Umarede de TIC comunitarias mais forte, solidaria e actuante

2. Centros de informacdo e comunicacao respondem melhor as demandas
e necessidades de desenvolvimento das comunidades que servem

3. Comunidades mais conscientes do potencial das TIC para usufruto dos
seus direitos e liberdades e para o seu desenvolvimento

4. Um CAICC consolidado e proactivo, prestando servigcos apropriados e

de qualidade arede nacional de TIC comunitarias
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A lista de discusséo do CAICC, o Facebook bem como o Whatsapp, continuam a ser o0s
canais que concorrem para o alcance do primeiro resultado intermédio. E através
destes canais que séo feitas discussfGes sobrem o dia-a-dia dos centros. Estes canais
funcionam como mecanismo de suporte dos membros da rede. E aqui onde eles tém
ajuda, quer seja através do Helpdesk do CAICC ou dos Pontos Focais bem como entre

eles mesmo.

Houve expansdo e melhor comunicacdo dos membros da rede, por ex: niumero de
emails enviados a lista aumentou de em 8%, isto €, de 2316 em 2014, passou para
2527 em 2015. O numero de contribuintes passou de 465 para 817 no ano em analise.
O numero de posts no Diario Online subiu de 516 para 908, O nimero de amigos no
Facebook registou um aumento passando dos anteriores 1713 para 2397.

Os dados estatisticos mostram evolu¢do, ndo s6 quantitativa, mas também qualitativa
das contribuicdes dos membros da rede. A consolidacdo do Whatsapp, sobretudo, veio
a criar maior consisténcia dos debates sobre diversas tematicas na rede. Na lista
identificou-se topicos que suscitaram varias interveng¢des, como pré exemplo a questao
do roubo do computador na Radio cascata em Namaacha; a premiardo do CAICC na
GIC 2015; Concurso Mulheres nas Redes Sociais; jovens criam TV comunitaria que

tiveram uma participacéo global de 109 membros da lista.

Sobre o Concurso “Mulheres mais Presentes nas Redes Sociais”, houve varios elogios
e encorajamento para que mais mulheres possam aderir. A repito disto, Benedito
Chavana, da Radio comunitaria da Manhiga escreveu: “parabéns aos vencedores, para
agueles que nao conseguiram 0s trés
primeiros lugares nao desistam haver4d outro concurso quem sabe se
podem a virem a serem vencedoras so6 trabalhar, trabalhar felicidades as vencedoras”.
Por seu turno em jeito de agradecimento a Maria Patia da Radio Nova paz em
Quelimane escreveu: “Quero em meu nome pessoal e em nome dos meus colegas,
amigos agradecer por este prémio merecido. Quero agradecer a equipa que fez parte
do juri, que foi justa. A radio comunitaria de Monapo e Quelimane FM estédo todas de
parabéns.

Ir. Idalina.” Capacidades foram reforcadas através de ajuda matua, visto nos relatérios

dos intercambios, onde os mais fortes ensinam os mais fracos, e faz-se trabalhos em
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grupo. Alguns pedidos de ajuda na lista respondidos, por ex como activar o Windows 8;

gual é a frequéncia das radios comunitarias, entre outros.

Até a altura deste relatério, 0 CAICC encontrava-se a fazer os estudos de caso que
poderdo descrever melhor o nivel de alcance do resultado intermédio niumero 2 e 3.
Porém, através dos inquéritos rapidos, pode-se aferir que tem havido cada vez maior
namero de ouvintes que participam nos programas de radio através de SMS, pagina do
Facebook entre outras. Com a introducdo do Whatsapp Desktop, os Pontos Focais tem
estado também a dinamizar a participagdo dos cidaddos. Importa salientar que, tal
como no ano anterior, o juri dos concursos notou melhorias na qualidade das
candidaturas. No concurso O que Fazem os Nossos Representantes Eleitos teve uma
participacdo de 31 candidaturas, uma subida em relagdo a 2014 onde o concurso
Cidaddo do Meu Distrito teve 15 candidaturas. O concurso “Mulheres mais Presentes
nas Redes sociais”, na sua segunda edicdo teve 16 candidaturas contra 8 do ano

anterior.

Sobre o primeiro concurso “O que fazem @s noss@s representantes eleit@s” o juri
congratulou os programas pelo facto de haver “uma melhoria notavel na qualidade e
criatividade dos programas, desde as diversas formas escolhidas para abordar o tema
do concurso até ao profissionalismo de preparacgéo, edicdo e producdo dos programas.
Grosso modo, 0s programas eram mais completos, com menos uso da musica e mais
interactividade com o publico através do vox populi, linhas abertas, plataforma
FrontlineSMS, tanto na lingua portuguesa como nas linguas locais”, escreve o juri no

seu relatério.

Neste ultimo ano de implementacdo do seu PE o CAICC consolidou a capacidade de
trabalho de uma equipa coesa, comprometida e altamente qualificada. Apesar da
insuficiéncia de recursos financeiro ter condicionado quer seja a disponibilidade dos
colaboradores (dois em tempo parcial) bem como a contratacdo de outros como estava
previsto (oficial de monitoria), o CAICC continuou a desempenhar o seu papel,

procurando sempre responder a demanda dos centros.

Os resultados intermédios e imediatos das actividades do CAICC em 2015, detalhados

nos anexos, ilustram uma mudanca no panorama de informacdo e comunicacdo
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comunitaria em relacdo a dois anos atras. Trata-se da progressiva descentralizacédo e
dispersdo do uso dos canais de comunicacgéo, aliado ao cada vez maior uso de TIC. E
uma evolucdo inevitavel e altamente positiva, e tem a ver com os seguintes factores

principais:

e [Factores materiais, por ex a infra-estrutura da rede mével, acesso a banda larga,
reducéo de custos de uso;

e Factores de habilidades e héabito, por ex ultrapassando o receio da tecnologia,
capacitacdo em como usar as ferramentas, existéncia de uma massa critica
COmMo quem comunicar e/ou razoes praticas para 0 seu uso, por ex a procura de

informac&o, as vantagens de meios audiovisuais na comunicacao.

O CAICC tem estado na vanguarda da introdugdo das TIC nas RCs/CMCs numa
abordagem explicitamente virada para o USO das tecnologias para informar e
comunicar melhor. Esta constantemente a pesquisar e introduzir novas ferramentas, e a
desenhar novas estratégias. O apoio remoto do helpdesk ainda esta baseado na linha
verde, porque 0s parceiros querem uma resposta imediata em tempo real, mas hoje é
possivel o helpdesk entrar no computador de um RC e fazer um diagnéstico também
imediato usando TeamView. A proliferagdo de canais de comunicagdo horizontais,
verticais, cruzados, em grupos ou entre individuos, vai ao encontro dos objectivos do

CAICC mas dificulta a recolha de estatisticas fiaveis.

Apesar do avanco tecnoldgico, que permite apoio remoto aos centros, o CAICC
continua a formar cada vez mais Pontos Focais, visando responder a demanda que a
equipe central (por ser reduzida) ndo consegue. Além da formagdo o CAICC esta a
investir em recursos técnicos para dinamizacdo do trabalho dos Pontos Focais
(Smartphones, ferramentas de manutencdo). Os resultados séo vazios, sobretudo na
criacdo e consolidacdo de confianca muatua dentro da rede. Neste momento o CAICC

conta com 19 pontos focais espalhados por todas provincias.
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3.2. Resultados Imediatos

Foram definidas algumas prioridades para 2015, como base para uma planificacdo
integrada:
e Apoio a implementacdo da Lei de Direito a Informacao a nivel dos distritos;
¢ Divulgacao das politicas e programas nacionais do novo Governo, e promoc¢ao
do acompanhamento dos planos distritais, do desempenho dos novos deputados
eleitos e respectivas prestacdes de contas;
e Continuidade da divulgacdo e promocdo de outra legislagdo essencial, com
destaque para a Constituicdo da Republica e as éareas de liberdade de

expressdo e imprensa e do combate a corrupcdo, e da facilitagdo de novas

formas de participagéo civica.

Estas prioridades foram incorporadas no plano de actividades totalizando 44 accgoes,
organizadas em funcdo dos objectivos e resultados estratégicos. Destas acgfes foram
cumpridas 37, conforme mostra o0 anexo 1. Entre as restantes 7 actividades 4 foram
iniciadas e 3 ndo tiveram lugar, nomeadamente, a Revisdo dos indicadores do Plano
Estratégico (conclui-se que nao valia a pena fazer pois o actual Plano Estratégico ja
esta no fim); Capacitar o pessoal através de cursos especializados (as necessidades
tinham sido supridas no ano anterior); Criar condigbes para melhorar o rendimento do

CAICC (pessoal e instalacdes), aqui nada foi feito devido a insuficiéncia de fundos.

Houve actividades em todas as areas prioritarias, que podem ser analisadas em anexo
3. Para clarificar melhor o conceito de prioridades tematicas integradas, podemos

exemplificar através das prioridades:

1 -Apoio a implementacéo da Lei de Direito a Informacéo a nivel dos distritos
o Realizados dois cursos regionais com enfoque para a questdo da divulgacéo da
lei de direito & informagdo e a monitoria da sua implementagdo pratica nos
distritos. O primeiro curso foi realizado em Cabo Delgado, na cidade de Pemba,
onde tomaram parte as radios de Moma, Nangade, Mocimboa da Praia, Mueda,
Muidumbe, Mavago, Chiare, Namapa, Marrupa e S&o Francisco de Assis. O
segundo teve lugar na cidade da Beira em Sofala e tomaram parte as radios de

Guru, Maringue, Gorongosa, Cheringoma, Mutarara, Morrumbala, Mamacurra,
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Tambara, Cateme e Machaze. Nas duas formacdes foi discutida a questdo dos
desafios locais no acesso a informacdo da parte do cidaddo e as possiveis
saidas. Os participantes dos dois cursos, concluiram que a implementacéo e
assimilacdo da lei de Direito a informacdo a nivel dos distritos € um processo
gue levara seu tempo, todavia, na qualidade de comunicadores vao propor a
producédo de novos programas que ajudem a disseminar a lei.

Nos 17 treinamentos on the job todos os trabalhos préaticos eram direito a
informacé&o;

Os 7 workshops distritais (Vilanculos, Chokwé, Moamba, Mocimboa da Praia,
Chiare, Gorongosa e Guro) desaguaram num forte debate sobre a questao de
acesso a informacao junta das entidades governamentais locais. Na Mocimboa
da Praia os participantes defenderam a ideia de que a radio “deve partilhar toda
informag&o que encontra no local, sem olhar as questdes politicas e deve ser um
local aberto”. Porém, o comité de Gestao da radio na voz do seu presidente,
Amadeu Pedro disse que ha problemas de acesso a informacao, ha resisténcia
da parte do governo em dar informacdo o que concorre para o fracasso dos
objectivos da radios.

Em parceria com CEC e Sekelekane, o CAICC organizou um curso para
Jornalistas sobre objectividade na reportagem. Nesta formacéo, tomaram parte
as radios de Gurue, Maganja da Costa, lle, Alto Mol6cué, Chinde, Namarroi,
Nova Paz, Morrumbala, Namacurra e Pebane. A discussao centrou-se no uso de
diversas ferramentas para informar com objectividade no contexto da lei de
Direito a Informacao.

Os 9 intercambios realizados debateram a diversas abordagens da Lei de
Direito a Informacéo (elaboracdo da carta de pedido de informacédo; producéo de
programas relacionados a Lei de Direito a Informacéo);

A lista de discusséo foi aproveitada para a distribuicdo regular dos materiais
produzidos por diversos parceiros sobre a lei de Direito a Informacéo;

Em Outubro de 2015 o CAICC procedeu ao lancamento do projecto face to Face
na Vila de Catandica. Este projecto esta virado essencialmente para a promogao
do direito a informacdo e numa primeira fase estd envolver as radios de
Catandica e Tambara em Manica, Cateme e Mutarara em Tete e Marromeu e

Chemba em Sofala.

16



2- Divulgacdo das politicas e programas nacionais do novo Governo, e promoc¢ao do
acompanhamento dos planos distritais, do desempenho dos novos deputados eleitos e

respectivas prestacoes de contas

e Foi produzido e distribuido pelas radios o CD “Informacado para as nossas
comunidades” contendo informacido diversa, desde o Plano quinquenal do
governo, 0 novo executivo, Lei de Direito a Informacao, como forma de apoia-las
na participacdo e monitoria da accao governativa.

e O contetdo e uso do CD “Informacdo para as nossas comunidades” foram
demonstrados nos 7 workshops realizados e nas 17 visitas feitas;

e Os 9 intercambios realizados estavam
essencialmente virados ao papel das radios comunitarias na monitoria da
governacdo local;

e A lista de discusséo foi aproveitada para a distribuicdo regular dos Boletins do
CIP e outros materiais relacionados com a governacdo e transparéncia, para
além da colocagéo no website;

e A lista de discussao também discutiu esta e outras questbes relacionadas com o

novo governo e suas politicas.

Os materiais do CAICC distribuidos pelo CAICC continuam a ser pertinente, segundo
um estudo feito em 2015. O estudo cita varios entrevistados, dentre eles Rui Manjate,
coordenador da RC de Chilembene que numa entrevista aos pesquisadores que
“Passei a valorizar mais a opinido dos outros, tenho consideracdo aos meus direitos e

dos outros gracas ao material oferecido pelo CAICC”.

A presencga do CAICC a nivel local foi refor¢cada pelas actividades dos Pontos Focais
(PFs), que fizeram este ano um total de 48 visitas a RCs/CMCs/ nas suas zonas de
actuacao contra 39 visitas do ano passado. Foram formados mais 7 PFs, aumentando o
namero deles para 19, operando em todas provincias do pais. Eles sédo o braco direito
do Helpdesk, e em alguns casos mesmo os pedidos de ajuda telefénica comegaram a
ser dirigido para eles. O grande desafio para o CAICC continua a ser a implementacéo
de sistemas eficazes de gestdo e apoio. Os PFs continuam a ter dificuldades na
prestacdo de contas. Durante o ano de 2015 foram simplificados os mecanismos de

prestacdo de contas, mas continuamos a registar problemas.
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Nos anos anteriores o CAICC tinha dificuldades na realizacdo dos mini-curso, uma das
actividades fundamentais para garantir a réplica dos cursos regionais e também
complementar ao trabalho dos Pontos Focais. Este ano foram realizados os 16 mini-
CUrso previstos, 0 que nos anos anteriores nao se verificou. Aqui é preciso enaltecer os
Pontos Focais, muita das vezes enviados para dar suporte na realizagdo dos mini-

curso.

Ha cada vez maior integracao das ferramentas de comunicacao e os meios tradicionais
como as linhas verdes, comecam a registar baixas, sobretudo para apoio remoto. Do
ano passado a este houve uma queda, isto é, se 0 ano passado o CAICC recebeu 300
chamadas este recebeu 297. Os dados s&o mais baixos se olharmos para 2012, onde
em 9 meses 0 CAICC conseguiu registar 457 chamadas. Comparando 2012 e 2015
podemos constatar uma queda em 64%. Isto deve-se ao facto dos membros da rede
estarem a usar Whatsapp para interagir bem como a lista de discussdo. Também tem
estado a recorrer directamente aos pontos focais, que recebem recargas mensalmente
para comunicacdo com as radios. No Facebook o nimero de seguidores esta a crescer
tendo passado de 1713 registados ano passado para 2397 em 2015. O Youtube
aumentou de 5386 visitas ano passado para 6010 este ano, conforme demonstra o

anexo 4. As visitas ao website passaram de 18899 em 2014 para 29728 em 2015.

Por ultimo, merecem destaque as ac¢fes desenvolvidas a favor da mulher, em primeiro

lugar as mulheres que colaboram com as RCs/CMCs. Foram realizados 2 Intercambios
envolvendo mulheres das radios comunitarias, um em Macomia- Cabo Delgado, onde
tomaram parte as radios de Chidare, Sem Fronteiras, Nangade, Montepuez, S&o
Francisco, Balama, Mueda e Mocimboa da Praia. Outro teve em Gurue na Zambézia,
onde tomaram parte as radios de Nova Radio paz, Mocuba, Milange, Alto Molécué, lle,
Maganja da Costa, Quelimane FM e Cuamba. O objectivo destes dois encontros era
promover troca de experiéncias, melhores praticas e constrangimentos das mulheres
em relacdo as actividades dos seus centros e sua participacdo na tomada de decisao
em geral, e ao seu envolvimento na producao, partilha e circulagdo de contelidos com

recurso as ferramentas do CAICC em particular.
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Foi igualmente lancado o concurso Mulheres Mais Presentes nas Redes Sociais que
teve 3 vencedoras, nomeadamente Lucilia Chavier de Monapo em Nampula que ficou
em primeiro lugar, Maria Patia da Radio Nova paz em Quelimane e Carolina Viano de
Quelimane FM em terceiro. As trés receberam Smartphones e recargas para
continuarem a sua actividade na rede. O inquérito s/mulheres nas RCs foi disseminado,
e fez vérias recomendacdes para implementagdo. Ha cada vez mais mulheres a se
envolverem nas actividades do CAICC. O numero das participantes do concurso é disso
uma prova. Em 2014 tivemos 8 e este ano 16. Mas também foi criado um grupo de
Whatsapp s6 de mulheres, onde de forma livre elas debatem questdes comuns.

Cada actividade do CAICC contribui para pelo menos um dos seus
objectivos/resultados intermédios, e a reaccdo positiva dos parceiros locais € uma fonte

de encorajamento para a equipa, como se Vé nos exemplos a seguir:

a) Sobre o prémio da Global Innovation Competition:
“Parabéns CAICC, sabemos que a partir deste reconhecimento algo vai ser feito para
intensificar as actividades que o programa vinha fazendo — Aibo Patel, 20/04/15”

“Os meus parabéns a toda equipa do CAICC, varias vezes dissemos em voz alta que o
trabalho do CAICC é visivel e mudou a qualidade das radios comunitarias. O prémio
nao me surpreende, alids, o CAICC merece muito mis apoiio para apoiar as RC’s —
Caetano Alberto 20/04/15”

b) Sobre visitas de treinamento on-the-job
“Muito obrigado pela visita, a RC Chibuto andava com problemas de internet mas ja
consideramos um assunto ultrapassado, gracas a essas visitas e formagfes. Bem haja
0 CAICC - Ruben Magaia — 16/03/15”

c) Sobre o curso regional:

“Agradeco muito o CAICC, estou aqui em Pemba nos aproveitamentos de TIC e
Jornalismo. O curso dura de 6 a 10 de Julho de 2015. Servindo a comunidade rumo a
inclusdo digital. Convido a todos jornalistas e técnicos para expandir a informacéo a
comunidade.Tuaribo Tuaribo — 07/07/15.”
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IV. QUEM (CATEGORIAS DE BENEFICIARIOS) BENEFICIOU E QUANTAS PESSOAS
(NUMERO DE BENEFICIARIOS) BENEFICIARAM DAS ACCOES DO PROJECTO AO LONGO
DO PERIODO EM ANALISE?

O grupo-alvo directo do CAICC é todos os centros de informacdo e comunicacao
comunitaria no pais e @s respectiv@s funcionari@s e colaborador@s
(CMCs/radios/telecentros/iniciativas afins). Este grupo é entendido como sendo agentes
de mudanca, através dos quais os inputs do CAICC podem chegar ao seu grupo-alvo
final: as comunidades abrangidas pelo raio das RCs, as organizac¢des de sociedade civil

presentes localmente, as autoridades estatais e tradicionais, etc.

Importa aqui referenciar o estudo encomendado pelo CAICC para estimar o nimero de
pessoas abrangidas pelas radios comunitérias. Os resultados da pesquisa do nimero
de potenciais ouvintes das radios comunitarias em Mocambique aplicando
Geotecnologias, mostram que a nivel nacional, os raios médios das emissbes das
radios comunitarias chegam potencialmente a 18.054.968 habitantes, distribuidos em
7.561 assentamentos humanos em todas as onze provincias. Assim, mais que a
metade da populagdo mocambicana, beneficia-se das emissdes de pelo menos uma

radio comunitaria.

Quanto a sua variagcdo pelas regibes norte, centro e sul do pais, estas emissfes
chegam a 5.682.884, 5.994.568 e 4.478.531 habitantes, respectivamente. Nas
provincias de Sofala, Inhambane, Maputo e Cidade de Maputo, mais de 77% da sua
populacdo sao potenciais ouvintes de pelo menos uma RC. Mais de 50% de habitantes
de cada provincia do pais sao potenciais ouvintes das emissdes de pelo menos uma

radio comunitaria.

Os dados deste estudo podem ser cruzados com o numero total dos beneficiarios das
actividades do CAICC, através das suas principais actividades, nomeadamente, Cursos
regionais, concursos, intercambios, workshops, visitas quer seja da equipa central como

dos pontos focais.

A tabela abaixo, mostra as radios envolvidas em varias actividades do CAICC durante o

ano passado, 2015.
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RC/CMC ENVOLVIDAS NAS ACTIVIDADES DO CAICC EM 2015

CURSOS (20) INTERCAMBIOS (48) CONCURSOS (34) | VISITAS (18) WORKSHOPS VISITAS PFS
() (48)
1 Moma Quelimane FM Alto-Molb6cué Mocimboa Mocimboa Cateme
2 Nangade Nova Paz Chibuto Mueda Chiure Mopeia
3 Mocimboa Mocuba Cuamba Nangade Gorongosa Changara
4 Mueda Milange Encontro Chidre Guru Nkantha
5 Muidumbe Alto-Mol6cué Esperanca FM Namapa Vilanculo Chinde
6 Mavago lle Girimba Cheringoma Chokwe Nangade (2x)
7 Chiure Morrumbala Goronogosa Gorongosa Moamba Girimba (2x)
8 Namapa Maganja da Costa Kusinga Maringué Macomia
9 Marrupa Cuamba Machaze Guro Muidumbe
10 Sédo Francisco | Gurué Maganja da Costa | Machaze Mocimboa (2x)
11 RC Guru Nacedje Milange Catandica Chiare
12 RC Maringue Chiure Moamba Vilankulo Sem Fronteira
13 RC Gorongosa | Balama Mossuril Massinga Cumba
14 RC Cheringoma | Sem Fronteira Mueda Chibuto Vilankulo
15 RC Mutarara Nangade Nacala-Porto Chokwe Zavala
16 RC Morrumbala | Mocimboa da Praia Namaacha Chicualacuala Save
17 RC Namacurra | Girimba Namacurra Moamba Inharrime
18 RC Tambara S&o Francisco de Assis Namapa Ponta D’Ouro Gurue (2x)
19 RC Moatize Mueda Namialo lle
20 RC Machaze Watana Nangade Maganja da
Costa
21 llha de Mogambique Quelimane FM Milange (2x)
22 Parapato Pax Alto-Mol6cué
23 Monapo Nova Paz Mocuba
24 Macequece Voz Coop Namarroi
25 Namacurra Morrumbala Nova Paz
26 Gorongosa Cateme Namialo
27 Moatize Muidumbe Ribaue




28 Dondo Limpopo Malema (2x)

29 Xai-Xai Mocimboa da Praia Monapo

30 Funhalouro Monapo Ilha de
Mocambique

31 Limpopo Massinga Gorongosa

32 Moamba Manhica Marromeu

33 N’'thiyana Xai-Xai Buzi

34 Manhica Chinde Maringue

35 Xinavane Chemba

36 Inhaca Mecula

37 Namaacha Mandimba (2x)

38 Moamba Manjakaze

39 Mossuril Limpopo

40 Lalaua Chicualacuala

41 Moma Xai-Xai

42 Namialo

43 Cateme

44 Chinde

45 Caia

46 Mutarara

47 Maua

48 Metarica
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V. QUAL FOI A MUDANCA MAIS SIGNIFICATIVA NA AREA DE GOVERNACAO
ONDE O PROJECTO ESTA ENVOLVIDO E QUE O MESMO OU A OSC TENHA
INFLUENCIADO DE ALGUMA FORMA.

Para o CAICC a mudanca mais significativa em 2015 tem sido o crescimento de
comunicacdo entre radios comunitarias e as suas comunidades através da
consolidacdo de uso do programa FrontlineSMS, Whatsapp, Facebook e dai maior
possibilidade para os ouvintes apresentarem as suas opinides e preocupacdes em
directo e interagir com 0s seus governantes e outros. Cria uma nova dimenséo na

area de prestacao de contas.

Os workshops distritais tem estado a dinamizar esta comunicagéo nos distritos, onde
todos tém a oportunidade de debater sobre diversos instrumentos legais, mas acima de
tudo assimilar as novas plataformas de comunicacdo que asseguram o fluxo de

informagao.

A quantidade e qualidade dos conteudos esta a melhorar. A qualidade dos programas
apresentados nos concursos, bem como a sua partilha, tem estado a legitimar o papel
das radios nos distritos. Elas tem estado a assumir o seu efectivo papel que é de

informar e educara a comunidade e estabelecer a ligacdo entre varios actores sociais.

Os pontos focais realizaram 48 visitas durante o ano 2015, que foram resultado né&o
somente da planificacdo rotineira mas sobretudo da solicitagdo dos centros. Novas
experiéncias sado partilhadas com as radios, o que dinamiza o envolvimento destas

no processo de governacao local.

Ha cada vez mais programas que abordam questfes pertinentes sobre o direito a
informacédo, ndo sé com a presenca das comunidades locais mas também do governo.
No distrito de Gurue por exemplo, o governo local mandou distribuir pelas instituicées
publicas a Lei de Direito a Informacao logo que recebeu da radio, como mostra a

imagem abaixo.



6 outras pessoas
2h-@

Caetano Alberto adicionou 4 fotos novas — com Aibo Patel e

Governo de Gurué divulga lei do direito a informac&o. Boa iniciativa.

Gosto - Comentar - Partilhar
% Caetano Alberto, Claudio Marcano, Aibo Patel e 3 outras pessoas gostam disto.

& 1 partilha

VI. DESENVOLVIMENTO INSTITUCIONAL E GESTAO

Os inquiridos do Inquérito Réapido, solicitados a caracterizar o CAICC numa Unica
palavra, optaram maioritariamente pelas seguintes:

Inovador
das RCs

Mae/Pai
dasRCs

Salvador
das RCs

Forca
motriz
dasRCs

Dinamizador
dasRCs

"Shipll

d Alavanca
as dasRCs
RCs

Estas palavras sdo muito motivadoras, porque mostram que 0s parceiros locais
entendem e gostam aquilo que o CAICC esta a tentar fazer.
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6.1. Avancos
Internamente o CAICC evoluiu em 2015:

e O CAICC um concurso mundial — Global Innovation Competition 2015, o que
consagrou o nome do projecto dentro e fora do pais;

¢ No primeiro trimestre havia défice do pessoal devido a falta de fundos (gestor de
Olavula a 50% e sem assistente multimédia e o especialista multimédia a menos
tempo ainda), porém um arranjo interno conseguiu ter a equipa completa, isto é
o gestor de Olavula a 100%, o assistente multimédia a 50% e o especialista a
40%.

o Mesmo com relativo atraso de fundos o CAICC conseguiu realizar as actividades
em tempo util;

e Prestou mais atencdo a visibilidade do CAICC, e a preparagdo de material
publicitario, como forma de fazer conhecer mais amplamente os feitos e
desafios, e motivar os parceiros locais;;

e O CAICC centrou as suas atencdes nas ferramentas mais comuns de
comunicacdo, Whatsapp e Facebook para dinamizar a rede

e Manteve-se o principio de transparéncia, disponibilizando todos os relatorios do
CAICC no website e partilhando informacgfes e documentacdo com 0s membros

da rede através da lista de discussao;

6.2 Governacédo e Coordenagao

O Comité Director do CAICC nédo durante o ano de 2015, por um lado devido ao atraso
no arranque das actividades, que afectou a disponibilidade da equipa do CAICC bem
como a falta de quérum para a realizacdo do encontro. A equipe do CAICC iniciou a
discussdo de um novo formato de comité director que vai ser testado este ano. Porém,

a prestacao de contas através da partilha de relatérios continua.

A coordenacao de actividades com os demais parceiros continua a ser um ponto fraco,
mas houve um aumento na de 40 mensagens partilhadas em 2014 par 86 (53%). Os
membros passaram de 51 para 59. O CAICC criou uma lista para parceiros do AICE

(ibis.aice@caicc.org.mz) mas nunca foi explorada apesar dos apelos constantes do

CAICC. As reunides do comité director ndo tiveram lugar devido a falta do quérum.
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Infelizmente os parceiros sé partiiham na lista informacédo geral e nunca planos de

actividades e relatorios.

CAICC continua de actuar a luz do seu Cddigo de Conduta, Politica de Género e
Manual de Procedimentos Administrativos e Financeiros e ja esta a concluir a Politica
de Recursos Humanos e actualizar a Estratégia de Visibilidade e Angariacdo de
Fundos.

6.2 Gestdo financeira

O volume e variedade de actividades néao foi facil de gerir, e a experiencia mostrou que
algumas linhas de orcamento tinham que ser reforcadas a partir de outra menos
usadas. As despesas ligadas as multiplas deslocagbes ndo deixaram de aumentar:
alojamento nas capitais provinciais e ate em alguns distritos, custos de refeicdes para

os workshops, aluguer de carro, etc.

A auditoria aprovou as contas de 2014 sem qualificagbes. O relatério semestral
financeiro e de actividades foram submetidos ao financiador do PE. Em Novembro de
2015. Uma das maiores dificuldades tem sido a recolha de justificativos originais dos
parceiros locais e PFs, e as vezes nem por email ou fax. alguns parceiros enviam o0s
originais através da empresa CORRE, com quem o CAICC tem contrato mas nem

todos procedem da mesma forma.

A outra preocupacdo profunda tem sido a urgéncia em procurar novas parcerias e
garantir o sustento do CAICC e o desenho do novo Plano Estratégico. Ate agora o
CAICC trabalha com fundos da IBIS e tem parceria com IREX. CAICC esta a fazer uma
consultoria para o Mistério da Ciéncia e Tecnologia Ensino Superior e Técnico
Profissional virada para apoio para os CMCs. Também conseguiu o financiamento para

o Face to Face através do Making All Voices Count.

Lazaro Bamo
19 de Fevereiro de 2016
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Anexos
Anexol_CAICC_plano_resultados_anual_2015

Anexo2_ PE indicadores_imediatos_resultados 2015

Anexo3_PE _indicadores_intermedios_resultados 2015

Anexo4_estatistica comparativa 2012-3-4-5
Anexo5 CAICC_Plano_Monitoria_2015 resultados

Anexo6_CAICC_ plano_desenvolvimento _capacidades 2015 resultados

Outros anexos

13.

14.
15.
16.

Relatério de estudo sobre “Estimativa do numero de cidadaos abrangidos pelas
radios e centros comunitarios em Mogambique”

Relatério de estudo sobre “avaliacdo de qualidade e relevancia dos contetidos
disseminados pelo CAICC através dos seus canais de comunicacio”

Relatdrio do inquérito sobre os resultados do CAICC a nivel Local

Relatério de intercambio de mulheres das radios comunitarias — Macomia
Relatério de intercambio das rc/cmc’s em Monapo

Relatério de intercambio das rc/cmc’s em Mossuril

Relatério de intercambio das rc/cmc’s em Mutarara

Relatdrio de intercambio das rc/cmc’s em Dondo

Relatoério de intercambio das rc/cmc’s em Xai-Xai

. Relatério de concurso “Mulheres mais presentes nas redes sociais”
. Relatdrio do concurso "O que fazem @s noss@s representantes eleit@s”

. Relatdrio do curso de jornalismo na Zambézia “reportar com objectividade” —

CAICC-CEC e Sekelekane

Relatério do curso sobre gestdo das redes sociais (Zambézia- Kukumbi-CAICC)
- (Nampula- Solidariedade-CAICC)

Relatorio do curso regional norte

Relatorio de visitas a zona norte

Relatério de workshops em Chilre e Mocimboa da Praia
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