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3.° SUPLEMENTO

IMPRENSA NACIONAL DE MOCAMBIQUE Tornando-se necessatio estabelecer a politica e estra-
—— tégias da informagdo, ao abrigo da alinea ¢) do n.’ 1
AVISO wo artigo 153 da Constituigio da Reptblica, o Conselho
. . de Ministros determina:
A matéria a publicar no « i (1 . )
p Boletim da Repu Unico. E aprovada a Politica e Estratégias da Informa-

blicay 'deve ser remetida em cépia devidamente ¢do, em anexo, que faz parte integrante da presente
autenticada, uma por cada assunto, donde Resolucio.

conste, além das indicacOes necessérias para )
esse efeito, o averbamento seguinte, assinado
e autenticado: Para publicagio no «Boletim Publique-se.

da RepGblica». O Primeiro-Miniciro, Pascoal Manuel Mocumbi.

Aprovada pelo Conselho de Ministros.

—

Politica ¢ Esfrafégias da Informacao

SUMARIO
Conselho de Ministros: 1. Politica da Informacéo
ERe;JIJ‘f'%‘_’ we 3 A. Necessidade ¢ significado da Politica da Informagio
U__ Aprova a Politics ¢ Bstratéglas da_Informacio. ____ : O Governo adomou jé politicas para diversas dreas de

\Resclucdo n.* 4/97: ' desenvolvimento tdcio-econémico do Pafs. O Exito na
: Proibe com efeito imediato, a produgdo, comercializa- | implementacfio dessas politicas pressupde a integrac@o entre
! ¢do, 0 uso e o transporte ndo-autorizado de minas 1 as partes interveniertes — o aparelho de Estado, os agentes
L ____anti-pessoais em territério naciopal. __ _________ . econdémicos e a sociedade.
""""""""""""""""""""""""""""" A comunicacdo ¢ o processo através do qual os seres
humanos criam mensagens, trocam informagGes e estabe-
fecem o didlogo entre si possibilitando, assim, a organizacio
da sociedade. Na comunicacfio social utilizam-se diversos
meios ou érgaos de informagdo, ao mesmo tempo veiculus
¢ parte integrante do processo de desenvolvimento nacional.
- A Politica da Informacdo rcfere-se ao conjunto de me-
’ aidas ou actividades baseadas no Programa do Governo,
visando impulsionar o desenvolvimento da comunicagao
CONSELHO DE MINISTROS social.
— ¥ politica do Governo promover € facilitar o desenvolvi-
Resolucio n.° 3/97 mento sustentavel dos 6rgdos de comunicagdo social, com
d - vista 4 materializecdc das liberdades de expressdo e de
e 18 de Fevereiro N . .. . -
imprensa, assim como do direito do povo a informacéo,
para a consolidacdo da unidade nacional, 0 aprofundamento
da democracia e a promogdo do desenvolvimento sécio-
-cconémico do Pais.
A definicdo de uma Politica da Informaggo visa:

! Concernente ao estabelecido na Politica de Aviacdo Civil,
. sobre a reai.acdo de concurso ptblico para a explo-
! ragdo da rota na hnha dorsal que une os pontos
1
1

Maputo — Beirs — Quelimane — Nampula — Pemba,
e o sentido inverso.

______________________

A comunicacdo sucial desempenha um papel activo na
consolidagdo da unidade nacional, na promocéo dos valores
culturais ¢ do des>nvolvimento sécio-econémico do Pais,
no aprofundamento ¢ defesa da democracia, contribuindo
para uma maior confianca entre os cidadfos e participacdo @) Precisar os objectivos e prioridades deste sector
dos mocambicanos ra vida e instituicSes democriticas. no quadro do programa do Governo;
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b) Ampliar as bases de um didlogo permancnte e
construtivo entre ¢ Governo e a sociedade,
através dos Grgdos de informacdo;

c¢) Definir o papel do Governo no desenvolvimento
da informag@o,

B. Principios geruis da Politica da Informagcdo

A Politica da Informacio assenta nos seguintes principios
dcfinidos no Programa do Governo:

a) A defesa do pluralismo na comunicagdo social,
assente nos principios da liberdade de imprensa
como parte das liberdades individuais consagra-
das na Constituicdo, incluindo o direito dos
cidaddos a liberdade de expressdo, o direito
4 informagdo e a ausdncia de censura;

b) A atribuicio & comunicagdio social de um papel
destacado na mobiliza¢do e canalizagdo do es-
forgo dos mocambicanos para a reconstrugio
do Pais, para a normalizacdo da vida, a conso-
lidacdo dn unidade nacional e a reconciliagéo;

¢) A valorizardo da observancia dos principios de
deontologia e ética profissional, assim como a
responsabilidade de investigagdo dos jornalistas;

d) A importincie do papel da comunicacdo social na
promog3o dos valores nacionais, tendo em conta
as especificidades sécio-econdémicas e culturais
que constituem o patriménio comum da mo-
cambicanidade;

¢) A necessidade de se alcangar uma ampla cobertura
do Pafs pelos 6rgdos nacionais de comunicagdo
social e para que os destinatérios da informacio
dela se sirvam, no interesse da estabilidade e
progressy harmonioso da Nagdo mogambicana,

C. Objectivos gerais da Politica da Informagio

A I_’olftica da Informacdo orienta-se para os seguintes
objectivos:

a) O aperfeioamento da comunicagdo entre o Go-
verno ¢ os cidzddos, através dos 6rgdos de
informacgo;

b) A cobertura efectiva do territério nacional pelos
Orgos e informacdo do sector ptblico;

¢) A melhoria do acesso dos cidaddos aos meios de
comunica¢go social, particularmente nas zonas
rurais;

d) O aumento do fluxo de informagdes sobre o
Pais a mivel interno e internacional,

D. Prioridades da Politica da Informagio

Na Politica da Informacdo, o Governo prioriza:

@) O reforco do servigo puiblico de radiodifusdo;

b) A promogio da comunicagiio para o descnvolvi-
mento;

¢) As iniciativas visando a criacdo e desenvolvimento
de jornaic e radios comunitérios e o desenvol-
vimento de linguas mogambicanas;

d) A capacitafic, téenico-profissional dos quadros da
comunicagdo social dos sectores piblicos e co-
munitérios;

¢) O estabelccimento de um sistema alargado e efi-
ciente de divulgacdio de informagdes sobre o
Pafs ao nivel interno e no estrangeiro,

2 Estratégias da Intormag@o

A. Necessidade da estratégia da informagio

Para a materializacdo da Politica da Informacdo, impGe-
-se a adopgdo de medidas adequadas ao desenvolvimento
do sector e capazes de ultrapassar os constrangimentos
que presentemente se verificam.

A estratégia da intormagéo é o conjunto de directrizes
Jue orientardo a programagdo ¢ o descnvolvimento das
actividades do sectci.

B. Vectores princ.pais de actuaclo estratégica

1. Consolidagédo do sector ptblico

O Governo pricriza o sector pdblico de comunicagio
social. Em rela¢du & difusdio radiofénica e televisiva,
a estratégia orientar-se 4 para:

a) O apoio a0s planos de desenvolvimento da Radio
Mogambhique ¢ da Televisdo de Mogambique;

b) O incentivo & utilizagdo das linguas mais faladas
nas dreas de cobertura radiofénica e televisiva;

¢) A elevagdo do nivel profissional dos jornalistas e
outros quadros do sector pudblico;

d) A estabilizecdo das empresas ptblicas, através da
participagac financeira do Estado e dos cidadéos,

Ainda no sector publico, serd privilegiada a criagdo
e desenvolvimento da agéncia noticiosa nacional, prevista
na Lei de Imprensa.

2. Reforco 1nstitucional

Serdo privilegladas medidas que visem o reforgo insti-
tucional, pata assegurar que o Estado cumpra as suas
brigagles de apoio ao desenvolvimento da comunicagfo
social entre as quais:

a) A dinamizag@o, suporte e seguimento de activi-
dades do sector piblico da comunicagéo social;

b) A fiscalizagdo e acompanhamento da execucdo dos
contratos-programa assinados entre o Governo
¢ as emperesas pdblicas de comunicagéo social;

¢) A promocdo de iniciativas comunitdrias no &mbito
da comunicagdio social;

d) A elaboragiio de propostas para a actualizago
e o enquadramento juridico-legal de actividades
de comunicacdo social;

e) A divulgagiic de informagGes sobre o Pafs e as
actividades do Governo, através de meios tecno-
Iégicos de comunicagfo mais eficientes.

i

3. Enquadramento juridico-legal

O Governo claborard propostas de legislacdo para o
enquadramento Ge actividades no mbito da comunicaciio
social, assim como propostas de actualizacdo de legislacéio
em vigor. Destacam-se, entre as acgbes prioritdrias:

@) A preparugio do cédigo da publicidade;,

b) O enquadramento legal das rddios comunitérias;

¢} A preparacic da lei sobre a radiodifusio e tcle-
visao;

d) A revisio da Lei de Imprensa, destacando-se entre
outros, os seguintes aspectos:

(i) acesso as fontes oficiais de informagdo;

(i) condigdes de participagdo do capital
estrangeiro em empresas nacionais de
comunicagiio social;
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(iii) definicio dos deveres e direitos dos jor-
nalistas;
(iv) principios de ética e deontulogia profis-
‘sional.

e) A regulamentacdo do Decreto n.° 9/93, de 22
de Junho, sobre as condiges de participagdo
dos sectomes cooperativo, misto e privado na
radiodifusdo e televisdo, atendendo-se particu-
larmente a:

(1) definig¢do do aspectro radioeléctrico reset-
vado aos servigos pidblicos de radio-
difusdo e televisdo e ao Estado,

(ii) modalidades de atribuicdo de frequéncias
1adiofénicas e canais de televisio a
entidades privadas.

4. Divulgagio de informagdes sobre o Pafs e acti-
vidades do Governo

A criacdo e desenvolvimento de um sistema eficaz de
Givilgacio de informacBes sobre o Pais e as actividades
do Governo é uma das medidas estratégicas da politica
da Informacdo, Além do reforco institucional, priorizar-se-
-30 accoes visando:

a) A edicdo d¢ uma publicacdo regular sobre as
actividades do Governo, a ser distribuida pelos
ministérios, governos provinciais, embaixadas,
organisaches ndo-governamentais e Orgdos de
comunicacdo;

b) A criacdo, gestdo e manutengdo de uma pdgina
multiméd.a (web site), para a divulgacdo de
informacdes oficiais e de outros dados de in-
teresse para agentes econdémicos, jornalistas,
governantes e outros utilizadores do sistema
informatico de comunicacdo através de redes
globais de computadores interligados (Internet);

¢) A publicagdo regular e sistemdtica de relatdrios
e outroz documentos oficiais, fplhetos, desdo-
braveis, brochuras e monografias sobre o Pafs,
assim como biografias sobre as principais figuras
publicas:

d) A melhoria do sistema de comunicacdio entre o
Governo e os 6rgdos de informacdo, através de:

(i) criaglio e funcionamento eficiente de
gabinetes de imprensa;

(ii) designac@o, capacitacdo e acompanha-
mento do trabalho de assessores de
imprensa e porta-vozes oficiais nos
ministérios e governos provinciais;

(iii) contactos regulares entre dirigentes go-
vernamentais e jornalistas, sob a
forma de entrevistas, conversas infor-
mais e conferéncias de imprensa.

e) Aprofundamento ¢ actualizacdo permanentes de
conhecimentos dos membros do Governo sobre
as estratégias, tdcticas e técnicas de informagdo,
através de cursos, semindrios e workshops.

5. Apoio ac desenvolvimento da informacdo

O Governo incentiva a criacdo e desenvolvimento de
6 gdos de informacdo privados de 4mbito nacional, regional
ou local, em prol da liberdade de imprensa, da unidade
nacional, da democracia e do pluralismo informativo.

A cstratégia de impiementagdo da politica de informacéo
um apoio ao sectcr privado envolve as seguintes linhas
de actuacdo:

a) A participacdo do Estado no capital social de
empresas jornalisticas, com base em critérios
de inteicsse piblico e nos termos do artigo 6,
n.’ 4 da Lei n.° 18/91, de 10 de Agosto (Lei
de Imprensa);

b) Beneficios {iscais, nos termos da legislagio em
vigor, na importacdo de papel e equipamentos
necessa‘ios a producdo de jornais e revistas,
informztizagdo das redaccbes e modernizagfo
dos sistemas de distribuicdo de imprensa;

¢) O estimulo & produgdo nacional de imagem em
video, promovendo a sua utilizagdo pelo ser-
vigo publico de televisdo, sem prejuizo da
qualidade e custos do produto;

d) A utilizacao eficiente da capacidade instalada no
parque grafico nacional, em particular das em-
presas cquipadas para a produgdo de jornais
€ revistas,

6. Cooperacio regional e internacional

Na Politica da Informacdo, o Governo prioriza acgOes
que visam:

a) O reforgo ca cooperagdo regional, a nivel da
comunicacdo social, através da Comissdo de
Coordenaciio dos Programas de Informacgdo e
Cultura da SADC (CCPIC) e de outras institui-
cbes regionais;

b) A cooperagic com outros paises membros da OUA,
da Commonwealth e de outras organiza¢Oes
internacicnais de que o nosso Pafs ¢ membro;

¢) A coordenacdo de actividades de desenvolvimento
da comunicacdo social com a UNESCO, o
PNUD ¢ outras agéncias internacionais,

3 Implementagdo da Politica e Estratégias da Informacéo

Para a implementacdo da politica ¢ estratégias da infor-
macdo serdo elaborados planos de actividade ¢ programas
specificos, cobrindc as seguintes dreas prioritarias:

a) Reforco das instituicOes estatais de comunicacio
social, wais como: Conselho Superior da Comu-
nicacdo Social, Gabinete de Informacao, Bureau
de Informacdo Publica, Instituto de Comuni-
cagdo Social, Centro de Formacdo Fotografica
¢ Escola de Jornalismo;

b) Viabilizacgdo econdémico-financeira do sector pu-
blico da comunicagdo social, garantindo-se, ao
mesmo tempo, a sua independéncia editorial
e a defcsa dos interesses da majoria dos ci-
dadios;

¢) Criacdo e cdesenvolvimento de um sistema de di-
vulgagdo de informacOes sobre o Pafs e activi-
dades do Governo a nivel nacional ¢ no estran-
geiro; )

d) Capacitacic dos membros do Governo em técnicas
e tdcticas de comunicacdo através dos orgaos
de Infcimagdo;

€) Apoio ao sector privado;

/) Financiamento das actividades da responsabilidade
do Governo, no dominio da comunicagdo social,
assim c¢omo de outras accdes estratégicas para
a execucdo da presente Politica da Informaggo.



