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CONSELHO DE MINISTROS

‘Decreto n.° 65/2004
de 31 de Dezembro

O desenvolvimento da economia do pais e o crescimento
do' mercado publicitdrio, ‘tornou necessdrio que se criasse
um instrumento regulamentador deste tipo de. actividade,
com vista a proteger alguns valores culturais, sociais ¢
econdémicos.

"Nestes termos, o Consetho de Ministros, ao abngo do
disposto na alinea e) do n° 1 do artigo 153 da Constituigao
da Republica, decreta:

Artigo 1. E aprovado o Codigo de Pubhcldadc. em anexo,
que ¢ parte integrante-do presente Decreto,

Art. 2. Compete a0 Ministro da Indistria e Comércio
aprovar, por diploma ministerial, as normas que se mostrem
necessdrias a execuglio do presente Cédigo.

Art. 3. As Agéncias de Publicidade e suportes publicita-
rios que, 2 data da entrada em’ vigor do presente Cédigo ndo
estejami nas condigBes nele previstas, terdo um prazo de um
ano para dar cumprimento aos requisitos estabelecidos.

Art, 4. O presente Cédigo entra em vigor sessenta dias
apés a sua publicagfio.

Aprovado pelo Conselho Ye Ministros; aos 14 de Dezembro
de 2004,

Publique-se.
A Primeira-Ministra, Luisa Dias Diogo.

Cédigo de Publicidade

CAPITULO |
Disposigdes gerals

ARTIGO 1
Definigdes
Para efeitos do disposto no presente Cédigo, considera-se:
a) Publicidade: qualquer forma de comunicagiio feita
por entidade de natureza publica ou privada, no
mbito de uma actividade comercial, industrial,
artesanal .o liberal, com o objectivo directo ou
indirecto de promover quaisquer bens ou servigos,
com vista & sua comercializagio ou nhenaqio.
bem como a promogdo de ideias, principios, inicia-
tivas ou instituigdes, exceptua-se'deste conceito a
propaganda politica;
b) Anunciante: "2 pessoa singular ou colectiva no inte-
resse de quem se realiza a Publicidade;

¢) Actividade publicitdria: conjunto de operagbes rela-
cionadas com a produgio de uma mensagem
publicitéria junto dos seus destinatdrios ¢ ainda as
relagbes jurfdicas ¢ técnicas daf emergentes entre
anunciantes, agéncias de publicidade e suportes.
publicitdrios incluindo a5 operagdes de concepglio,
criagdio, produgfio, planificagdio e distribuigio de
publicidade;

d) Agéncia de' Publicidade: a sociedade comercial ou
firma que tenha por objecto o eXercicio da acti-
vidade publicitéiria, licenciada de acordo com as
leis mogambicanas;

¢€) Suporte Publicitdrio: o vefculo utilizado para a difusdo
da mensagem publicitdria, licenciada de acordo
com as leis mogambicanas;

J) Destinatdrio: a pessoa singular ou colectiva a quem a
mensagem publicitdria se dirige ou que por ela, de
qualquer forma, seja atingida;

8) Televenda: a difusiio de ofertas directas ao piblico,
realizada por canais televisivos, com vista ao for-
necimento de produtos ou & prestagio de servigos,
‘incluindo bens imdveis, direitos e obrigagdes, me-
diante remunerag#io;

h) Patrocinio: a participagio de pessoas singulares ou
colectivas no financiamento de quaisquer obras
audiovisuais, programas, reportagens, edigbes,
rubricas ou eventos, adiante designados abrevia-
damente por programas, independentemente do
meio utilizado para a sua difusdio, com vista a
promogdo do seu nome ou imagem, bem como das
suas actividades, bens ou servigos,

ARTIGO 2
Ambito do Codigo
1. O presente. Cédigo aplica-se a qualquer forma de publi-

cidade, independentemente do suporte utilizado para a sua
difusdo.

2. Exceptua-se do disposto no némero anterior a propa-
ganda politica e religiosa, cujo espago nélo seja adquirido no
meio emissor.

ARTIGO 3
Direlto aplicével

A publicidade e a actividade publicitéria regem-se pelo
disposto no presente Cddigo e, subsidiariamente, pelas demais
normas do Direito Civil e do Direito Comercial.

CAPITULO I

Regime Geral da Publicidade
SECGAO |
Principios gerais
ARTIGO 4
Principies da publicidade

A publicidade rege-se pelos principios da licitude, identifi-
cabilidade, veracidade & respeito pelos direitos do consumidor,

ARTIGO §

Principio da licitude

L. E proibida a Publicidade que, pela sua forma, objecto

ou fim, ofenda os valores, principios e instituigdes funda-
mentais constitucionalmente consagrados.
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2.E proibida, designadamente, a publicidade que:

a) Se socorra, depreciativa e ofensivamente, de institui-
¢oes piblicas ou privadas, simbolos. nacionais ou
religiosos ou personagens histdricas;

b) Estimule qu faga apelo & violéncia, bem como a
qualquer actividade ilegal ou criminosa;

¢) Atente contra a dignidade da pessoa humana ou
qualquer dos seus direitos fundamentais;

d) Contenha qualquer discriminagio em virtude da posi-
¢do social, politica, raga, sexo, lingua, deficiéncia
fisica, religido e territério de origem;

e) Utilize, a imagem ou a voz, palavras ou ideias de
uma pessoa sem a sua autorizagio;

/) Utilize linguagem, imagem ou gestos obscenos;

g) Encoraje comportamentos prejudiciais 2 protecgiio do
ambiente;

h) Atente contra a saide do consumidor;

i) Sendo difundida em idioma estrangeiro, niio se faga
acompanhar no mesSmMO €spago € Nas mesmas
dimensdes da respectiva tradugéio ém lingua oficial
e ou linguas nacionais em uso na Repiblica de
Mogambique.

ARTIGO 6
Principlo da identificabilidade

1. A publicidade tem de ser inequivocamente identificada
como tal, qualquer que seja o meio de difusdo utilizado.

2.A publicidade efectuada na Réddio e na Televisio deve
ser claramente separada da restante programagio, através da
introdugdp de wm' separader no inicio ¢ no fim do espago
publicitério.

3.0 separador a que se refere o niimero anterior € cons-
tituido na Radio, por sinais acisticos identificiveis e, na
Televisdo por sinais 6pticos ou aclsticos, devendo, no caso
da Televisdo conter, de forma perceptivel para os destinatérios,
a palavra “Publicidade™ ou a dbreviagio PUB no separador
que precede o espago publicitério. '

4. Na imprensa, todo o espago publicitirio deverd ser
identificado com a palavra “Publicidade” ou com a abrevidgio
PUB no topo do anincio ou bloco de aniincios.

5.As agéncias de publicidade devem identificar, discreta-
mente, com seu nome ou sigla, toda a publicidade veiculada
quer na impressa como na Televisdo, que tenham criado,
produzido e autorizado.

ARTIGO 7
Publicidade ocuita ou dissimulada

1. Considera-se publicidade oculta ou dissimulada toda
aquela que ndio observe os principios da identificabilidade
 definidos. no artigo anterior.

2. Considera-se publicidade subliminar, para os efeitos do
presente Cédigo, a publicidade que, mediante o recurso a
qualquer técnica, possa provocar no destinatdrio -percepgdes
sensoriais de que ele ndo chegue a tomar consciéncia.

3.E vedado 0 uso de imagens subliminares ou outros
meios dissimulados que explorem a possibilidade de trans-
mitir publicidade sem que os destinatdrios se apercebam da
naturéza publicitiria da mensagem.

ARTIGO 8
Principio da veracidade

1. A publicidade deve respeitar a verdade, nio defor-
mando os factos.

2. As afirmagdes relativas a origem, natureza, composigio,
propriedades e condigdes de aquisi¢io de bens ou servigos
publicitados devem ser exactas e passiveis de prova, a todo
o0 momento, perante as instincias competentes.

ARTIGO 9
Publicidade enganosa

1.E proibida toda a publicidade que, por qualquer forma,
incluindo a sua apresentagéio, e devido ao seu caricter enga-
nador, induza ou seja susceptivel de induzir em erro os seus
destinatdrios ou possa prejudicar um concorrente.

2.'Para se determinar se uma mensagem & enganosa deve
ter-se em conta todo$ os seus elementos e, nomeadamente,
todas as indicagbes que digam respeito:
a) As caracteristicas dos bens ou servigos, tais como a
sua disponibilidade, natureza,” execugdo, compo-
Tﬁqio, modo e data de fabrico ou de prestagio,
sua adequagdo, utilizagdes, quantidade, especifi-
cagDés, origem geogréfica ou comercial, resultados
que podem ser esperados da utilizagdo ou ainda
resultados ¢ caracteristicas essenciais dos testes
ou controlos de qualidade efectuados sobre os
“bens ou servigos;

b) Ao prego e ao seu modo de fixagdo ou pagamento,
bem como s condigdes de fornecimento dos bens
ou da prestagio dos servigos;

¢) A natureza, 2s caracteristicas e aos direitos do
anunciante, tais como a sua idéntidade, as suas
qualificagbes ¢ os seus direitos de propriedade
industrial, comercial ou intelectual, ou os prémios
ou distingdes que recebeu;

d) Aos direitos e deveres do destinatirio, bem como
aos termos de prestagio de garantias.

3. Nos casos previstos no nimero anterior, pode a entidade
competente para a instrugdo dos -respectivos processos de
transgressdo exigir que o anunciante apresente provas de
exactiddo material dos factos contidos na publicidade.

4. Os factos referidos no nimero 2 e suas alineas presu-
mem-se inexactos até prova bastante em contrério.

ArTIGO 10
Principio do respeito pelos direitos do. consumidor

A publicidade néio deve atentar contra os direitos do
consumidor nem contrariar a legislagio inerente em vigor.

ARTIGO 11
Salide e seguranga do consumidor

1. E proibida a publicidade que encoraje comportamentos
prejudiciais 2 sadde e seguranga do consumidor, por defi-
ciente informagio acerca da perigosidade do produto-ou da
especial susceptibilidade da verificagio de acidentes em
resultado da utilizagdo que lhe € prépria.

2. A publicidade n36 deve comportar qualquer apresen-
tacéio visual ou descrigdo de situagbes onde a seguranga néo
seja respeitada, salvo justificagio de ordem didictica.

3. O disposto nos niimeros anteriores deve ser particular-
mente acautelado no casq da publicidade especialmente diri-
gida a criangas, adolescentes, idosos, pessoas portadoras de
deficiéncia ou doentes crénicos.
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SECCAO Il }
Restricoee ao contetido da Publicidade

ARTIGO 12
Menores

1. A publicidade especialmente dirigida a menores, deve
ter em conta a sua vulnerabilidade psicoldgica, sendo sempre
proibida que:

a) Incite directamente os menores, explorando a sua
inexperiéncia ou credulidade, a adquirir um deter-
minado bem ou servigo;

b) Incite directamente os menores a persuadirem os seus
-pais ou terceiros a comprar os produtos ou servigos
em questfio;

¢) Contenha elementos susceptiveis de fazerem perigar
a sua integridade fisica ou moral, designadamente
pelo incitamento & violéncia nas suas mais variadas
formas;

d) Explore a confianga especial que os menpres deposi-

tam nos seus pais, tutores ou professores.
2.0s menores s6 podem.ser intervenientes principais nas
mensagens publicitdrias em que se verifique existir uma
relagfio directa entre eles e o produto ou servigo veiculado.

ARTICO 13
Publicidade testemunhal

A publicidade testemunhal deve integrar depoimentos per-
sonalizados, genufnos e comprovveis, ligados 2 experiéncia
do depoente ou de quem éle represente, sendo admitido o
depoimento despersonalizado, desde que n#o seja atribufdo a

uma testemunha especialmente qualificada, designadamente.

em razdo do uso de uniformes, fardas ou vestimentas carac-
terfsticas de determinada profisséo.
ARTIGO 14
Publicidade comparativa
1. Considera-se publicidade comparativa a que identifica,

explicita ou implicitamente, um concorrente ou os bens ou
servigos oferecidos por um concorrente.
2. A publicidade comparativa é permitida quando:

a) Compare objectivamente uma ou mais caracterfsticas
essenciais de bens ou servigos ou quando estes,
respondam 2s mesmas necessidades ou que tenham
0s mesmos objectivos; '

b) Em se tratando de bens de consumo, a comparagao seja
feita com modelos fabricados no mesma ano;

¢)Niio gere confusio no mercado entre 0 anuncidnte e
um concorrente ou ainda entre marcas, designagdes
comerciais, bens ou servigos do anunciarite ou de
um concorrente,

3.0 6nus da prova sobre a veracidade da publicidade
comparativa recai sobre o anunciante.
SECGAO Il
Restrigdes ao objecto da publicidade

ARTIGO 15
Bebidas alcodlicas e tabaco
A publicidade 2 bebidas alco6licas e tabaco, indepen-

dentemente do suporte utilizado para a sua difusfo, & proibida
sempre que:

a) Se dirija especificamente a menores e, em particular,
ndo os apresente a consumir tais produtos;

b) Encoraje consumos dos mesmos;
¢) Menospreze os. nio consumidores;
d) Sugira sucesso, &xito social ou especiais aptiddes por
efeito do’ consumo;
¢) Sugira possulrem propriedades terapéuticas ou de
efeitos estimulantes ou sedativos;
) Associe o seu consume ao exercicio fisico ou  con-
dugfio de, vefculos;
&) Sublinhe o teor de dlcool das bebidas ou de nicotina
como qualidade positiva.
2. Na publicidade ao tabaco em qualquer suporte publi-
citdrio, deverd ser especificamente indicado o risco que
representa para a salide do consumidor.

ARTIGO 16
Veiculos autornévels

E proibida a publicidade a veiculos automoveis que:

a) Contenha situagbes ou sugestdes de utilizagio do
veiculo que possam pdr em risco. a seguranca
-pessoal do utente ou de terceiros;

b) Contenha situagdes ou sugestdes de utilizagdo do vef-
culo perturbadoras do meio ambiente;

c) Apresente situagdes de infrpcgao das regras do Cédigo
da Estrada, nomeadamente excesso de velocidade,
manobras ‘perigosas, nfio utilizagio ‘de acessérios
de seguranga e destespeito. pela sinalizagdo ou
pelos pedes:

ARTIGO 17
Tratamentes e medicamentos

E proibida a publicidade a tratamentos médicos e a medica-
mentos, de acordo com a Lei n.° 4/98 (Lei do-Medicamento),
com excepgiio da publicidade incluida em publicagdes técnicas
destinadas a médicas e outros profissionais de Sadde.

ARTIGO 18.

Publicidade em estabelecimentas
de ensino e hospitalares

E proibida a publicidade de bebidas alcodlicas, a divulgagiio
de tabaco e de qualquer tipo de material pornogréfico em
estabelecimentos de ensino e hospitalares, bem como em
publicagdes, programas ou actividades especialmente desti-
nadas a menores. -

ARTIGO 19
Jogos de fortuna ou azar

S6 ¢ permitida a publicidade de jogos de fortuna ou azar
devidamente autorizados pelas entidades competentes.

ARTIGO 20
Cursos

1. A mensagem publicitdria relativa a cyrsos ou quaisquer
outras accBes de formagio ou aperfeicoamento intelectual,
cultural ou. profissional deve indicer a natureza e duragiio
desses cursos ou acgdes, de acardo com a designagiio oficial-
mente aceite pelas entidades competentes.

2. A publicidade a-que se refere o nidmero anterior, nio
devera afirmar ou induzir o ptiblico a crer que um estabeleci-
mento ou curso € oficializado, reconhecido, gutorizado,
aprovado, ou que tenha sua situago legal definida, a menos
que o anunciante esteja em condigio de comprova-lo,
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SECGAO IV
Formas especiais de publicidade

ARTIGO 21
Publicidade domiciliaria

1. A publicidade entregue no. domicflio -do destinatrio,
por correspondéncia ou quaiquer outro meio, deve conter,
de forma clara e precisa:

a) nome, domicflio € os demais clementos suficientes
para a identificagio do anunciante;

b) Descrigio exacta do bem ou servigo publicitado, seu
prego, forma de pagamento, condigbes de aqui-
si¢do, de assisténcia apds venda e garantia.

2.0 destinatdrio da publicidade abrangida pelo disposto
no ndmero anterior ndo € obrigado a adquirir, guardar ou
devolver quaisquer bens ou mostras que lhe tenham sido
enviadas ou entregues sem terem sido solicitadas.

ARTIGO 22
Patrocinio

1.Ndo podem set patrocinados na Rédio e Televisio, os
servigos noticiosos em hora nobre e os programas de
informagio politica, assim como na imprensa escrita, ndo
podem ser patrocinados os artigos de informagdo politica.

2.0s programas patrocinados devem ser claramente iden-
tificados como tal pela indicag@io, no inicio e ou no final do
programa, do nome ou logotipo do patrocinador.

3. O contetido e a programagfio de uma emissdo patrocinada
ndo podem, em caso algum, ser influenciados pelo patroci-
nador, por forma a afectar a responsabilidade e a indepen-
déncia editorial do emissor.

4.0s programas patrocinados ndo devem incitar & compra
ou locagdio dos bens ou servigos do patrocinador ou de um
terceiro, desigaadamente através de referéncias promocionais
especfficas a tais bens ou’ servigos.

ARTIGO 23
Publicidade na Rédlo e na Televisdo

1. A publicidade radiofénica ¢ televisiva deve ser inserida
em intervalos de programas ou entre programas.

2. A publicidade s6 pode ser inserida durante os programas,
desde que ndo atente contra a sua integridade e tenha em
conta as suas interrupgdes naturais, bem como a sva duragio
¢ natureza, ¢ de forma a ndo lesar os direitos de quaisquer
titulares.

3.Na Rédio e na Televisdo, os servigos noticiosos, os pro-
gramas de informaglo politica, as revistas de actualidade e
os programas péra criangas, com duragdo-programada inferior
a 30 minutos, nfio devem ser interrompidos por publicidade.

4. Nos programas compostos por partes autbnomas, nas
emissOes desportivas ¢ nas manifestagdes ou espectculos
de estrutura semelhante, que compreendam intervalos, a publi-
cidade em pegas com tempo superior a dez segundos sé
pode ser inserida entre dquelas partes auténomas ou nos
intervalos. ’ :

5.Na Televisio entre duas interrupgdes sucessivas do-

mesmo’ programa, para emissio de publicidade, deve mediar
um perfodo igual ou superior a vinte minutos.

6. A transmiss@io de obras audiovisuais com duragdo progra-
mada superior a quarenta e cinco minutos designadamente
longas-metragens cinematogréficas e filmes concebidos para
a Televisfio, com excepgiio de séries, folhetins, programas de
diversdo e documenitdrios, s6 pode ser interrompida uma vez
por cada periodo completo de quarenta € cinco minutos,

sendo admitida -outra interrupgio se a duragdo. programada
da transmissfio exceder em, pelo menos, vinte minutos dois
ou mais’ perfodos completos de quarenta e cinco minutos.

7. Entende-se por durago programada de um programa o
tempo efectivo do mesmo, descontando o periodo dedicado
as interrupgQes publicitdrias e outras.

ARTIGO 24
Televenda

1. A oferta de bens e servigos através da televisio deve
obedecer, com as necessdrias adaptagdes, as disposicdes pre-
vistas neste c6digo para a publicidade.

2.E proibida a televenda de medicamentos sujeitos & uma
autorizagdo de comercializagio assim como.a televenda de
tratamentos médicos.

3. A televenda nao deve incitar os menores a contratarem
a compra ou aluguer de quaisquer bens ou servigos.

ARTIGO 25
Tempo teservado & publicidade na Rddio e na Televisiio

O tempo reservado 2 publicidade na Rédio e na televisao
serd matéria de regulagio prépria em legislagiio especifica.

CAPITULO IIT
Agéncias de Publicidade e actividade publicitaria

ARTIGO 26
Alvard

O acesso a0 exercicio da actividade .de agéncia de publi-
cidade, depende do respectivo licenciamento pelo Ministério
da Indéstria e Comércio. )

ARTIGO27
Publicidade proveniente do estrangeiro

Toda e qualquer publicidade proveniente do estrangeiro,
seja qual for o suporte publicitério a utilizar, ttm de ser agen-
ciada por uma representagiio local de empresa estrangeira
de dmbito publicitério devidamente licenciada ou através de
uma agéncia de publicidade ou suporte publicitirio nacional

ARTIGO 28
Responsabilidades

No exércicio da sua actividade as agéncias de publici-
dade e os suportes publicitdrios t8m o dever de zelar pelos
direitos e interesses legitimos dos anunciantes e dos consu-
midores, segundo as normas constantes do presente Cédigo
¢ demais legislagdo aplicdvel, bem como as regras éticas e
deontolégicas proprias da actividade publicitdria.

ARTIGO 29
Contrato- de comisséio publicitiria
1. Designa-se contrato dé comissdo aquela que € celebrado

entre uma agéncia de publicidade e um suporte publicitdrio,
tendo por objectivo a distribuigio de publicidade.

2.0 contrato de comissio publicitéria regula-se pelas
cldusulas estipuladas pelas partes, dentro dos limites da lei.

ARTIGO 30
Concorréncia desleal

1. As agéncias de publicidade e os suportes publicitdrios
ndo deverdo praticar actos de ‘concorréncia contrérios as
normas e usos honestos de qualquer ramo da actividade
econdmica e, em particular, da actividade publicitdria.
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2. Consideram-se contrdrias & disciplina dessas actividades
e por isso expressamente proibidos:

) Todos os actos susceptiveis de criar confusdo com
o estabelecimento, os servigos ou o crédito das
empresas concorrentes, qualquer que sejo 0 meio
empregue;

b) As falsas ou inexactas afirmagdes ou indicpgdes
feitas com o fim de desacreditar o estabelecimento,
0s servigos ou a reputaglio dos concorrentes;

¢) As invocagdes ou referéncias niio autorizadas, feitas
com o fim de beneficiar do crédito ou represen-
tagio do nome ou marca alheios;

d) As falsas indicagdes de crédito ou reputagdo pro-
prias, respeitantes ao capital ou situagho financeira
do estabelecimento, & natureza ou extensdo das
suas actividades e negdcios e a quahdadc da
clientela;

e) A publicidade enganosn relativa & natureza e quali-
dade.dos servigos prestados;

D A utilizagiio, sem prévia autorizagfio, do material
publicitdrio cridgdo por outra agéncia.

ARTIGO 31
Criagéio publicitéria
1. As disposigdes leéais sobre direitos de autor aplicam-se
A criagBio publicitdria.
2. Os direitos de cardcter patrimonial sobre a criagio

publicitdria presumem-ge, salvo convengio em contrério,
cedidos.em exclusivo .a0 seu criador intelectual. "’

3.E ilicita a utilizagio de criagdes publicitérias sem a

a}xtorizag:ao dos titulares dos respectivos direitos.
ARTIGO 32
Publicidade do Estado

I. A publicidade enr que o Estado intervém como anun-
ciante deve ser feita por agéncia de publicidade e supor-
tes publicitdrios licenciados nos termos da legislagio em
vigor.

2. Quando ndo seja possivel dar cumprimento ao nimero
anterior, a adjudicagio da campanha publicitéria em causa
deve ser precedida de autorizaghio por decisfio fundamentada
do membro do Governo competente.

‘CAPITULO IV
Sangdes

. ARTIGO 33
Responsabllidade civil

1. Os anunciantes, as’ agéncias de publicidade e suportes
publicitdrios respondem civil e solidariamente, nos termos
gerais, pelos prejufzos causados a terceiros em resultado da
difusio de mensagens publicitdrias ilicitas.

2.0s suportes publicitdrios podem nfio transmitir a publi-
cidade, quando julguem que da sua difusio, possam resultar
prejufzos ou danos a terceiros, principalmente a que se refere
o artigo 9 do presente cédigo. :
ARTIGO 34
Transgressdes
As infracgBes ao disposto no presente Cédigo constituem

transgressdes .pass(veis de qpliéaqﬁo das seguintes multas
sem prejuizo de outras penalizagdes previstas na legislagiio
aplicdvel.

a) 10% sobre o valor das insergbes no suporte publi-
citério da campanha, & ‘violagio do disposto nos,
artigos .5, 6, 7, 8, 10 e 11;

b) 15% sobre o valor das insergdes no suporte publi-
citdrio da campanha, 2 violagiio do disposto nos
artigos 12; 13, 14 e 15;

¢) 20% sobre o valor das ipsergBes no suporte publi-
citdrio da campanha, ‘4 violagdo do disposto nos
artigos 9, 16, 17, 24, 25, 30, 31; |

d)25% sobre o valor da insergiio no suporté publici-
tdrio da campanha, 2 violagiio do disposto nos
artigos 18,19, 20, 21, .22, 23,25, 26 e 27.

ARTIGO 35.
Responsabllidades pelas transgressoes

Podem 'ser punidos ‘como co-autores das transgressdes.
previstas no presente Cédigp o anunciante, a agéncia de
publicidade e o' suporte publicitério, bem como qualquer
outro inferveniente na difusiio da mensagem publicitdria,

ARTIGO 36
Sangdes acessirias

1. Sem prejufzo do disposto o artigo anterior, podem
ainda ser aplicadas as’ seguintes sangbes acessorias:

a) Apreensdo de objectos utilizados na prética das trans-
gressbes na primeira’ reincidéncia;

b) Interdigao temporiria, até um méximo de dois anos,
de exercer a actividade publicitdria, na segunda
reincidéncia;

c) Privagio do direito que possa vir a ser outorgado
por entidades ou servigos publicos, na terceira
reincidéncia;

d) Encerramento temporério das instalagSes ou estabe-
Jlecimentas onde se venﬁque 0 exercicio da acti-
vidade pubhcn&m, bem como cancelamento de
licengas ou alvards, na quarta reincidéncia.

2.As sangBes acessérias previstas nas alfneas b), ¢) e d)
do nimero anterior $6 podem ser aplicadas em caso de dolo
na prética das correspondentes infracgGes. )

3. As sangbes acessbrias previstas nas alineas c) e d) do
numero | tm a duragfio méxima de dois anos.

ArTico 37
Instrugiio

A instruglio dos processos de transgressdés previstas neste
Cédigo compete 2 Inspecgio Geral do Ministério da Inddstria
e Comércio, devendo sgmpre que necessdrio consultar as
instituigBes sdcio-profissionais e outfas jul-gadas convenientes.

ARTIGO 38
Aplicagio de sangbes

A aplicaglio das multas e sangdes acessorias previstas

neste Cédigo compete ao Ministro da Indistria ¢ Carhér-cio,

cabendo de tais decisdes. recursos nos termos gerais de
direito.
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ARTIGO 39
Medidas cautelares

1.Em caso de publicidade enganosa, publicidade com-
parativa ilicita ou de publicidade que, pelo seu objecto,
forma ou fim, acarrete ou possa acarretar riscos para a satide
¢ seguranga dos consumidores, os direitos ou .as interesses
legalmente protegidos dos destinatérios, de menores ou do
piiblico a entidade competente para a fiscalizagiio pode orde-
nar medidas cautelares de cessagdo, suspensdo ou proibigdo
daquela publicidade, independentemente da prova de uma
pérda ou um prejuizo real.

2. As medidas cautelares de cessagio e de proibigio
reféridas no nimero anterior devem ser aplicadas, sempre
que possivel, apés a audigdio do anunciante, que dispdem
para o efeito do prazo de trés dias vtcis para apresentar a
sua defesa.

3.0 acto que aplique a medida cautelar de suspensdo da
publicidade terd de fixar expressamente a sua duragfio, que
niio pode ultrapassar os trinta dias.

4. As entidades referides no nGmero- 1 podem, a reque-
rimento do anunciante, conceder-the um prazo para que
suprima os elementos ilicitos da publicidade.

5,Quando a gravidade do caso o exija e sempre que do
facto resulte contribuigio para a reparagio dos efeitos da
publicidade ilicita, podem as entidades competentes para a
fiscalizagio ordenar ao anunciante a difusdo, a expensas
suas, de Publlcndadz cofrectora, deteiminando o respectivo
contetido, modalidade € prazo de difusdo.

6. Do acto que ordene a aplicacio das medidas pre-
vistas no niimero | cabe recurso nos termos da lei geral.

7. As entidades fiscalizadoras podem- exigir a apresen-
tagdo de provas de exactiddo material dos dados de facto
contidos na publicidade, no n.° 2 do artigo 12.

8. Para efeitos do disposto nos niimeros anteriores, a
publicidade de ideias de contetido politico ou religioso é
equiparada ao regime previsto para a publicidade enganosa.

ARTIGO 40
Afectacio das multas
A afectag@o das multas previstas no presente Cédigo, serd

definida por um diploma ministerial conjunto dos Ministros
da Indistria e Comércio e do Plano e Finangas.

Decreto q." 66/2004
de 31 de Dezembro

Tornando-se necessdrio atribuir uma concessdo para a
construgio e operago de um oleoduto, de Lingamo a Ressano
Garcia, para o transporte de petréleo bruto, produtos petroli-
feros e condensado de gés natural (Produtos), 20 abrigo da
alfnea a) do'artigo 10 da Lei n.° 3/200L, de 21 de Fevereiro,
o Conselho de Ministros decreta:

Artigo 1. S@p aprovados os-Termos de Concessdo para a
Construgéio e Operagdo do Oleoduto para o transporte de
petr6-leo bruto, produtos petroliferos e condensado de gés
natural apartir do Lingamo — Matola, até Ressano Garcia, &
Petroleum Infrastructure Company, S.AR.L.- PETROLINE
na qualidade de concessiondria.

"Art.2— 1. A Concessiondria estd autorizada a:

@) Financiar, construir, possuir e explorar, o Oleoduto
queparte do Lingamo-Matola, até Ressano Garcia,
de acordo com o Plano de Desenvolvimento do
Oleoduto e nos termos e condigdes especificados
no preserite Contrato;

b) Comprar, vender, armazenar e transportar os produtos,
de acordo com as necessidades e usar a terminal
de Produtos na Matola para o exercicio das refe-
ridas actividades;

c) Exercer todos os demais direitos necessérios incluindo
o_direito de ocupar o Corredor do Oleoduto como
‘uma Zona de Protecgdo Parcial.

2. A concesstio € atribuida por vinte e cinco anos a contar

da data da primeira expedigdo do produto, e é renovada
automaticamente por um perfodo de dez anos, sujeita ao
cumprimento integral das obrigagBes constantes do contrato
de concessdo.
.. Art.3.E delegada no Ministro que superintende a frea
dos petréleos competéncia para assinar em nome do Governo
da Repiblica de Mogambique o respectivo contrato de
concessio,

Art. 4. Compete ao Ministro que superintende a drea dos
petrdleos, decidir sobre as matérias a serem submetidas pela
concessiondria nos termos do contrato.

Aprovado pelo Conselho de Ministros, aos 14 de Dezembro
de 2004.

Publique-se.
A. Primeira-Ministra, Luisa Dias Diogo.

COMISSAO DE RELACOES ECONOMICAS EXTERNAS
(CREE)

Decisdo n.° 35/2004
de 31 de Dezembro

A Comissao de Relagdes Econémicas Externas, reunida
na sua 7. Sessdo Ordindria de 3 de Novembro, apreciou o
Relatério de Avaliagio do Concurso para a Construgio do
Regadio ‘'de Maculuvane no Distrito de Magude, financiado
pelo Banco Africano de Desenvolvimento - BAD, no dmbito
do Projecto de Irrigagio de Pequena Escala.”

A Comisséo de Relagbes Econémicas Externas, ao abrigo
do disposto na alinead) do n° 2 do artigo 2 do Decreto
Presidencial n.° 12/96, de. 7 de Novembro, decidiu aprovar
a adjudicag@o das Obras de Construgio do Regadio de Ma-
culuvane no distrito de Magude, no valor de USD 1 193 304,11
(um milh#o cento e noventa e trés mil e trezentos e um délares
americanos e onze céntimos), 2 empresa HIDROAFRICA.

Maputo, 3 de Novembro de 2004. — A Primeira-Ministra,
Luisa Dias Diogo.






